
100 beste Plakate 2008 2001  e. V.  1 | Plakat  6  460  ab 50  3 Tage  k. A.  1 100  50 www.100-beste-plakate.de

2008 LACP Vision Award 2001  Inc.  9 | Annual Report  k. A. > 3.000  ab 197  k. A.  k. A.  6 600  78 www.lacp.com/competition

ADC Wettbewerb 1964  e. V. ca. 46 | –  340  10.000  ab 95  2 Tage  k. A.  5 140  ab 330 www.adc.de

ARC Awards (MerComm) 
Annual Report, Composition

1986  Inc.  39 | Annual Report  k. A.  k. A.  ab 145  k. A.  k. A.  42 150 – 470  k. A. www.mercommawards.com

BCP – Best of Corporate Publishing 2003  e. V.  27
| Corporate  
  Publishing

 120  600  190  2 Tage  k. A.  2 125  k. A. www.bcp-award.com

Berliner Type 2008 1969  k. A.  15 | Typografie  17 k. A.  k. A.  ab 50  k. A.  k. A.  4 40  1.775 www.berliner-type.eu

BoB (Best of Business-to-Business) Award 2008 1997  e. V.  8
| Corporate  
  Publishing

 29 k. A.  270  ab 350  k. A.  k. A.  4 27  ab 500 www.bobaward.de/startseite

D & AD (British Design & Art Direction) Awards 1962  Non-Profit-Org.  30 | –  210  25.000  ab 100  4 Tage  k. A. 4 k. A.  – www.dandad.org

DDC Wettbewerb Gute Gestaltung 2000  e. V.  7 | –  35  580  ab 50  2 Tage  k. A.  7 185  940 www.ddc.de

Designpreis der Bundesrepublik  
Deutschland 1 2006  Stiftung  2 | –  10  280  210  k. A. 20 Min.  2 25  2.900 www.designpreis.de

Designpreis Rheinland pfalz  
Kommunikationsdesign

1994  Ministerium 11 | Grafikdesign 9 110  ab 50  2 Tage k.A. 5 10 k.A. www.descom.de

Designpreis Rheinland pfalz  
Produktdesign

1994  Ministerium 11 |  Produktdesign 9 110  ab 50  2 Tage k.A. 10 10 k.A. www.descom.de

Deutscher Multimedia Award (dmma) 1996  e. V.  12 | Multimedia  15 k. A.  366  300 k. A.  k. A.  3 14  1.000 www.deutscher-multimedia-award.de

Die schönsten deutschen Bücher 1984  Stiftung  10 | Buchgestaltung  15  1.050  28  7 Tage  k. A.  4 60  75 www.stiftung-buchkunst.de

Econ Award k. A.  GmbH  7 | k. A.  6 k. A.  < 300  –  k. A.  k. A.  4 23  3.200 www.jduk.de

Good Design Award Program 1950  Museum >20 | – 9 k. A. <1000 ab 225 k.A. k.A. 1 >500 k.A. www. chi-athenaeum.org

iF communication design award 2004  GmbH  4 | –  21  1.290  ab 95  2 Tage  k. A.  3 310  ab 630 www.ifdesign.de

internationale kalenderschau 1950  e. V. 4 | Kalender 10-14 1200 ab 150 3 Tage k.A. 5 60 – www.graphischer-klub-stuttgart.de

Japan Calendar award 1985  e. V. 1 | Kalender 8 k. A. 100 ab 150 k.A. k.A. 4 4 – www.graphischer-klub-stuttgart.de

Lead Award 1 1993  e. V.  19 | k. A.  116 k. A.   3.810  –  4 Tage  k. A.  3 62  – www.leadacademy.de

magazin award  
(Werbepreis der Verlagsgruppe News)

2005  GmbH  7 | Anzeigenkunden 30 – 40  620  – 4  3 Tage  k. A.  5 25    6  – www.magazinaward.at

manager-magazin-Wettbewerb 
Die besten Geschäftsberichte

1995  GmbH  1 | Geschäftsberichte ca. 50  ca. 200  –  ca. 3 Mon. ca. 20 Std. 2 7  –  
www.manager-magazin.de 
/unternehmen/geschaeftsberichte

MfG Award 
Die besten Geschäftspapiere & Formulare

1991  e.V. 2
| Geschäftspapiere
| Formulare

10 ca. 75 50 1 Tag k.A. 2 k.A. k.A. www. bvdm-online.de

Promotional Gift Award 2002  GmbH 5 | Werbeartikel 5 300 100 1 Tag k.A. 5 ca. 30 – www.waorg.com

Public private award 2009
 GmbH & 
 Co. KG

1
| Geschäftsberichte

6 k. A. 57 – k.A. k.A. 1 40 – www.private-public-award.de

red dot award: communication design k. A.  GmbH & Co. KG.  12 | –  12  6.000  ab 85  k. A.  k. A.  5 340  ab 640 www.red-dot.de

Saarländischer Staatspreis für Design 1993  Ministerium 2
| Produktdesign 
| Grafikdesign

5 ca. 150 – 1 Tag indiv. 2 bis zu 24 – www.saarland.de/48591.htm

Sappi Ideas that Matter 1999  Stiftung  9 | –  k. A. k. A.  ca. 475  –  k. A  k. A.  9 63  – www.sappi.com

TDC-Award 1954  e. V.  20 | –  9  k. A.  ab 47  2 Tage 36 Sek.  2 56  ab 50 www.tdc-ny.de

Webranking – Hallvarsson & Hallvarsson 1997  Institute  2
| Geschäftsberichte 
| Corporate Websites

 9 k. A.  < 500  –  k. A. 80 Min.  1 18  – www.webranking.eu

Für Studierende

:output 1998  Stiftung  5 | –  4  700  25  k. A.  k. A.  2 k. A.  – www.inputoutput.de

ADC Nachwuchswettbewerb 1984  e. V. 18 | –  55 >1800 ab 75  2 Tage  k. A.  4 k.A. – www.adc.de

iF concept award 2002  GmbH  6 | –  6  3.200  –  1 Tag 15 Min.  1 100  – www.ifdesign.de

Lucky Strike Junior Award 2 1991  Stiftung  k. A. | k. A.  8 k. A.  250  –  k. A.  k. A.  2 26  – www.raymondloewyfoundation.com
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Stand 4/2010 
Alle Angaben ohne Gewähr
k. A. = keine Angabe

cci analyse

auswahl gängiger designwettbewerbe

1 Vorschlag bereits veröffentlichter Arbeiten durch ein Gremium
2 Einreichung nur mit Empfehlung durch einen Professor, eine Professorin
3 Erhebungswert aus 2008 (Angaben sind Schätzwerte des Veranstalters)

4 Ausschließlich für Anzeigenkunden (mindestens fünf Schaltungen innerhalb der Verlagsgruppe)
5 Dauer und Zeiten wurden telefonisch erfragt (Angaben sind Schätzwerte des Veranstalters)
6 Schaltvolumen im Gegenwert von 70.000 €

7 Für Preisträger kostenfrei
8 zzgl. Bereitstellung aller Arbeiten in einer Datenbank zur Vorbereitung der Jurysitzung

8

7



CCI – Corporate Communication Institute 

Münster University of Applied Sciences 

Faculty of Design 

Leonardo-Campus 6 | D 48149 Münster 

Fon +49 251. 83 65 3-75 | Fax +49 251. 83 65 3-76

www.cci.fh-muenster.de | cci@fh-muenster.de

Anmerkungen zur vorliegenden  
Analyse von Designwettbewerben 

Das CCI veröffentlicht in loser Folge die Analyse gängiger 

Design-Wettbewerbe, um Vergleichsmöglichkeiten und eine 

Einordnung der Rankings zu ermöglichen.

Zentrale Fragestellungen waren:

•	Rechtsform des Wettbewerbsveranstalters: Deutet eine GmbH 

oder Inc. von vornherein eine Organisation zur Gewinn- 

maximierung an?

•	Steht hinter dem Veranstalter ein Verlag oder eine Fachpubli-

kation und kann man daher übergreifende marktunabhängige 

Sichtweisen erwarten?

•	Wie verhält sich die Anzahl der Kategorien der Einreichungen 

zur Menge der Preise bzw. Auszeichnungen?

•	Auf welche Summe belaufen sich die Gebühren für Ein- 

reichungen, wenn man für den Fall einer Prämierung 

anfallende Publikationsgebühren berücksichtigt?

•	Wie hoch ist der finanzielle Umsatz, den Veranstalter mit 

Wettbewerben erzielen?

•	Wie viel Zeit beansprucht die Bewertung? (Falls es keine kon- 

kreten Angaben hierzu gibt, lässt sich zumindest aus der 

Anzahl der Einreichungen und der Anzahl der Jurymitglieder 

sowie ihrer Tagungsdauer ein Zeitkontingent erahnen.)

Festzustellen ist, dass einige Wettbewerbe sich gegenüber 

Einreichwilligen nicht besonders transparent darstellen, 

wobei die nun vorliegende Übersicht selbstverständlich keinen 

Anspruch auf Vollständigkeit erheben kann*. 

		  Ein Indikator für nachvollziehbare Juryarbeit stellen 

veröffentlichte Prüfkriterien dar. Bei den Wettbewerben ist eine 

Bandbreite von sehr allgemein bis sehr detailliert auszuma-

chen. Eine mehr oder weniger differenzierte Gliederung kann 

indirekt einen Hinweis auf Fairness und Objektivität in der 

Bewertung geben.*	Uns interessiert Ihre Mei-
nung, liebe Leserin, lieber 
Leser. Falls ein wichtiger 
Wettbewerb fehlen sollte, 
freuen wir uns über einen  
Hinweis an:  
cci@fh-muenster.de

cci Analyse


