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100 BESTE PLAKATE 2008 2001 X O X O eW 1 X O |Plakat O O 6 O X X X X O 460 ab 50 3 Tage k.A. 1 100 X X O B X X X X 50 X O o O www.100-beste-plakate.de
2008 LACP VISION AWARD 2000 O X X O Inc 9 X O |Annual Report o O KA. O X O O o X >3.000  ab197 kKA. k.A. 6 600 O X O ¥ X X O O 78 O X O www.lacp.com/competition
ADC WETTBEWERB 1964 X O X X eV ca. 46 X X |- X O 30 X O O O X O 10.000 ab 95 2 Tage k.A. 5 140 X X O X X X X X ab330 X O O O www.adc.de
ARC AWARDS (MERCOMM) 1986 O X X O Inc. 39 X O |Annual Report o O kA O X X O X O kA ab145 KA. K.A. 42 150-470 X X O XOR O X o} KA. O O o O www.mercommawards.com
ANNUAL REPORT, COMPOSITION
BCP — BEST OF CORPORATE PUBLISHING 2003 X O X O ew 7 B! gg;ﬁz;f;eg ®OX 120 X O O O X O 600 190 2 Tage KA. 2 125 X X O X X X O X kA X O X O www.bcp-award.com
BERLINER TYPE 2008 1969 X O X B kA 15 X O |Typografie X O 17 O X X X k.A. k.A. ab 50 k.A. k.A. 4 490 X O O O X X X 1775 O O o O www.berliner-type.eu
BOB (BEST OF BUSINESS-TO-BUSINESS) AWARD 2008 1997 X O X O eV 8 X O ! gjg’;z;altnz ® O 29 X 0 X X KA. 270 ab 350 KA. KA. 4 277 X X O X O X O X ab500 X O B www.bobaward.de/startseite
D & AD (BRITISH DESIGN & ART DIRECTION) AWARDS 192 0 X X O Non-Profit-Org. 30 X X I- X O 210 O X X X X O 25.000 ab 100 4 Tage k.A. 4 k.A. X X O ¥ O X X X - X O o O www.dandad.org
DDC WETTBEWERB GUTE GESTALTUNG 2000 X O X X eV 7 B - X O 3 X O X X X O 580  ab50 2 Tage kA 7 185 X X O O O X X 940 X O X O www.ddc.de
g:ﬁ'_f;‘;“&;gf" EEESREEUEE 2006 X O XX O  Stiftung 2 X X I- O 10X 0 X X = ge) 280 210 KA. 20 Min. 2 x5 X X O X O X X W o290 X O ® O www.designpreis.de
KDQE,\AS“:?,:\::T%SNSRD'::;:LAND PFALZ 1994 % O O O Ministerium 11 X O |Grafikdesign XX 9 0 X X X X O 110 ab50 2 Tage KA. 5 0 X X O O O X X kA O X o O www.descom.de
?;iﬁ:‘;';‘i‘hls LI A 1994 % O O O Ministerium 11 O O | Produktdesign XX 9 0 X X X X O 110 abs0 2 Tage KA. 10 0 X X O X O X X X KA. O X o o www.descom.de
DEUTSCHER MULTIMEDIA AWARD (DMMA) 199 ¥ O X O eV 12 O X | Multimedia X X 15X 0 X X KA. 366 300 k.A. k.A. 3 14 X X O X X X O X 100 X O O O www.deutscher-multimedia-award.de
DIE SCHONSTEN DEUTSCHEN BUCHER 1984 X O X R stiftung 10 X O |Buchgestaltung X O 15 ¥ O X O X O 1.050 28 7 Tage k.A. 4 0 X O X O X X = 75 X O o O www.stiftung-buchkunst.de
ECON AWARD KA X O X O  GmbH 7 X X kA O O 6 X X X X k.A. <300 - k.A. k.A. 4 23 X X O X X X B 3200 X O o O www.jduk.de
GOOD DESIGN AWARD PROGRAM 1950 O X X O  Museum 520 X X |- O O 9 0 X X X k.A. <1000  ab225 k.A. Kk.A. 1 >500 O O O O O X O (@) kKA. O O O O www. chi-athenaeum.org
IF COMMUNICATION DESIGN AWARD 2004 O X X O  GmbH 4 X X 1- X O 21 0 ¥ X X o X 1.290 ab 95 2 Tage k.A. 3 30 X X O O X X B abe30 X O ® O www.ifdesign.de
INTERNATIONALE KALENDERSCHAU 1950 O X X O eV 4 X O IKalender X X 1014 O X X X X O 1200 ab 150 3 Tage k.A. 5 60 X O O O X X = - X O o O www.graphischer-klub-stuttgart.de
JAPAN CALENDAR AWARD 1985 O X X O eV 1 X O IKalender o O 8 O X X X k.A. 100 ab150 k.A. k.A. 4 4 X O O X o0 X X @) - O O o O www.graphischer-klub-stuttgart.de
LEAD AWARD 1993 X O X O eV 19 ¥ X kA o O 16 ¥ O X X k.A. 3.810 - 4 Tage KA. 3 62 ¥ O O ¥ X X X O - O O o O www.leadacademy.de
xv‘g;’:f;:l‘sﬁ‘:fk‘“v':gu(sswup“ o) 2005 ) O X O  GmbH 7 ¥ X | Anzeigenkunden o o 30-20 X O W X X O 620 _a 3 Tage KA. 5 3 X X o X X X O X e X O www.magazinaward.at
m:;?iﬁt-s?cﬁg:rg?R]ZZE!TBEWERB 1995 O X X O GmbH 1 X O |Geschiftsberichte B X ca.50 X O X X o X ca. 200 = ca. 3 Mon. ca. 20 Std. 2 7 X X O O X X = - 0 X X X ;l:r\:::n:;?n:ig:;g:f?size:lh?:
SI\IEF:E;‘QINAEE[S)CHAFTSPAPIERE § FORMULARE 1991 B X B ev. 2 X O : Ecers;rj;trsepapiere B X 0 X 0 X X B O ca.75 50 1Tag k.A. 2 kAL B O O O K X @) kKA. X O O O www. bvdm-online.de
PROMOTIONAL GIFT AWARD 2002 O X X O GmbH 5 O O |Werbeartikel X X 5 0 X X X X O 300 100 1 Tag K.A. 5 ca. 30 X X O ¥ 0 X X O - O O O O WWW.waorg.com
PUBLIC PRIVATE AWARD 2009 ) O XX o S:%& 1 o !Geschaftsberichte X 6 X O X O KA. 57 - KA. KA. 1 0 O X O X 0 X X o - 0 O XX www.private-public-award.de
RED DOT AWARD: COMMUNICATION DESIGN kKA. O X X O  GmbH&Co.KG. 12 X X oI- X O 27 0 X X X X O 6.000 ab 85 k.A. k.A. 5 340 X O X X O X X X absso X O O O www.red-dot.de
SAARLANDISCHER STAATSPREIS FUR DESIGN 1993 O O O Ministerium 2 XX :E:‘;‘;‘;Z‘e‘ifgsf” XX s X 0 X X X O ca. 150 - 1Tag® indiv. 2 bisz2a B O O OO X b - 0 X X O www.saarland.de/48591.htm
SAPPI IDEAS THAT MATTER 1999 X O X O  Stiftung 9 X O |- o O kA, O X O O k.A. ca. 475 - k.A k.A. 9 63 O O X O X O O X - 0 X O O www.sappi.com
TDC-AWARD 1954 O X X X eV 20 X O I- O O 9 0 X X X X O k.A. ab 47 2 Tage 36 Sek. 2 56 X X O X X X O @) abs0 O O O O www.tdc-ny.de
WEBRANKING — HALLVARSSON & HALLVARSSON 1997 0 W X O Institute 2 X X : Szfsgfgib\;'e'gs‘ffes o O 90 X O O KA. <500 - KA. 80 Min. 1 18 O O O X X X O X - XX X X www.webranking.eu
FUR STUDIERENDE
:OUTPUT 1998 O X X X Stiftung 5 X X 1- O O 4 0 X X X X O 700 25 k.A. k.A. 2 k.A. X O X X X X O X - X O X O www.inputoutput.de
ADC NACHWUCHSWETTBEWERB 1984 O X O X eV 18 X X I- ¥ X 55 X O X X ¥ O >1800 ab 75 2 Tage k.A. 4 KA. X O O B X X X = - X O O O www.adc.de
IF CONCEPT AWARD 2002 O X X O GmbH 6 X X I- XX 6 O X X X o X 3.200 - 1Tag 15 Min. 1 10 X O X O X X 0] - 0 X X O www.ifdesign.de
LUCKY STRIKE JUNIOR AWARD ? 1991 ® O X I®{  stiftung kA X O IkA o O 8 X O X X k.A. 250 - k.A. k.A. 2 26 X O X X X X O = - O O X O www.raymondloewyfoundation.com
1 Vorschlag bereits veroffentlichter Arbeiten durch ein Gremium 4 AusschlieBlich fiir Anzeigenkunden (mindestens fiinf Schaltungen innerhalb der Verlagsgruppe) 7 Fiir Preistrager kostenfrei C
2 Einreichung nur mit Empfehlung durch einen Professor, eine Professorin 5 Dauer und Zeiten wurden telefonisch erfragt (Angaben sind Schatzwerte des Veranstalters) 8 zzgl. Bereitstellung aller Arbeiten in einer Datenbank zur Vorbereitung der Jurysitzung
3 Erhebungswert aus 2008 (Angaben sind Schatzwerte des Veranstalters) 6 Schaltvolumen im Gegenwert von 70.000 €



CCl ANALYSE

ANMERKUNGEN ZUR VORLIEGENDEN
ANALYSE VON DESIGNWETTBEWERBEN

Das CCI veroffentlicht in loser Folge die Analyse gangiger
Design-Wettbewerbe, um Vergleichsmadglichkeiten und eine
Einordnung der Rankings zu ermoglichen.

Zentrale Fragestellungen waren:

* Rechtsform des Wettbewerbsveranstalters: Deutet eine GmbH
oder Inc. von vornherein eine Organisation zur Gewinn-
maximierung an?

« Steht hinter dem Veranstalter ein Verlag oder eine Fachpubli-
kation und kann man daher iibergreifende marktunabhangige
Sichtweisen erwarten?

» Wie verhalt sich die Anzahl der Kategorien der Einreichungen
zur Menge der Preise bzw. Auszeichnungen?

« Auf welche Summe belaufen sich die Gebiithren fiir Ein-
reichungen, wenn man fiir den Fall einer Pramierung
anfallende Publikationsgebiihren beriicksichtigt?

» Wie hoch ist der finanzielle Umsatz, den Veranstalter mit
Wettbewerben erzielen?

» Wie viel Zeit beansprucht die Bewertung? (Falls es keine kon-
kreten Angaben hierzu gibt, lasst sich zumindest aus der
Anzahl der Einreichungen und der Anzahl der Jurymitglieder
sowie ihrer Tagungsdauer ein Zeitkontingent erahnen.)

Festzustellen ist, dass einige Wettbewerbe sich gegeniiber
Einreichwilligen nicht besonders transparent darstellen,
wobei die nun vorliegende Ubersicht selbstverstindlich keinen
Anspruch auf Vollstandigkeit erheben kann*.

Ein Indikator fiir nachvollziehbare Juryarbeit stellen
veroffentlichte Priifkriterien dar. Bei den Wettbewerben ist eine
Bandbreite von sehr allgemein bis sehr detailliert auszuma-
chen. Eine mehr oder weniger differenzierte Gliederung kann
indirekt einen Hinweis auf Fairness und Objektivitat in der

*Uns interessiert lhre Mei-  Bewertung geben.
nung, liebe Leserin, lieber
Leser. Falls ein wichtiger
Wettbewerb fehlen sollte,
freuen wir uns lber einen
Hinweis an:

cci@fh-muenster.de

CClI

CCI - Corporate Communication Institute
Munster University of Applied Sciences

Faculty of Design

Leonardo-Campus 6 | D48149 Minster

Fon +49 251.83653-75 | Fax +49 251.83653-76
www.cci.fh-muenster.de | cci@fh-muenster.de




